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EDITAL PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO DA MODA CAPIXABA - CRIA MODA CAPIXABA

1. DA IJUSTIFICATIVA

Atualmente vivemos uma crise econdmica e de saude instalada no Brasil, com impactos globais negativos,
que atinge toda cadeia produtiva brasileira, sem distin¢do, seja ela micro, pequena, média ou grande
empresa, agravado pelo baixo consumo da cadeia de suprimentos.

As autoridades preveem que o surto do COVID 19 deve perdurar por tempo indeterminado, se estabilizando
efetivamente com descoberta de vacinas, trabalho inicial estimado em 18 meses. Esses impactos sao dificeis
de avaliar e podem mudar a qualquer momento.

Neste cendrio, é necessario elaborar respostas estruturadas, buscando gerenciar e executar as atividades
necessarias, de forma a minimizar estes impactos nos setores produtivos e suas respectivas empresas,
alcancadas direta ou indiretamente pela situagao.

2. DO OBIJETIVO

O EDITAL tem como objetivo a competitividade do setor das industrias do vestuario, entendida como sua
capacidade para manter ou incrementar sua presenga nos mercados ou para abrir novos mercados, em
projetos vinculados aos subprogramas estabelecidos no item 9.

3. DAS DIRETRIZES

As diretrizes para a dindmica operacional do EDITAL estdo consubstanciadas nos documentos “ESTATUTO DO
FUNDO DE INOVACAO DA MODA CAPIXABA — INOVAMODA” e no “REGULAMENTO DO FUNDO DE INOVACAO
DA MODA CAPIXABA — INOVAMODA".

4. DOS BENEFICIARIOS

Podem se beneficiar:

| - Industrias que estiverem regularmente utilizando os beneficios do Contrato de Competitividade entre o
Governo do Estado do Espirito Santo e o Setor das Industrias do Vestuario do Estado do Espirito Santo;

Il - Inddstrias que utilizaram os beneficios do Contrato de Competitividade entre o Governo do Estado do
Espirito Santo e o Setor das Industrias do Vestuario do Estado do Espirito Santo no periodo de 31/05/2012 a
23/07/2014;

Il - Pessoas juridicas de direito privado que apresentem projetos de interesse setorial coletivo, que devem
ser apresentados por, pelo menos, dois sindicatos patronais do setor da industria do vestudrio ou pela
Camara Setorial da Industria do Vestudrio da Findes.

Nota 1: Fica limitado apenas a apresentacdo e aprovacdo de 01 (um) projeto por industria.

4.1 - DO VALOR DO EDITAL
O valor total disponibilizado para o EDITAL é de R$500.000,00 (quinhentos mil reais), respeitando a condi¢3o
doitem5.1.1e5.1.2.

4.2 - DO VALOR POR PROIJETO

Serdo selecionadas e beneficiadas 10 (dez) industrias, de acordo com os critérios estabelecidos neste edital.
Os projetos serdo aceitos entre duas faixas, sendo o limite maximo: R$50.000,00 (cinquenta mil reais) e o
limite minimo de R$30.000,00 (trinta mil reais), respeitado as regras dos valores para contrapartida, item
5.1.1e5.1.2.

Nota 2: Caso a inddstria apresente projeto com valores superiores a RS 50.000,00 (cinquenta mil reais), o
aporte previsto no Edital ficard limitado aos valores estabelecidos no item 4.2, com a contrapartida prevista
no item 5.1.1.



5. DO APOIO FINANCEIRO

A aplicagcdo de recursos se dard unicamente sob a forma de assisténcia financeira, na modalidade de
cooperacdo financeira ndo reembolsavel, ficando proibido o uso do recurso fora do dmbito do projeto
aprovado.

5.1. CONDIGOES:

5.1.1. Contrapartida:

Serd obrigatdria a participagdo de uma contrapartida pela industria de, no minimo, 40% (quarenta por
cento) do valor total do projeto, considerando os limites previstos no item 4.2, conforme estabelecido
no item |, do Art. 32 do Regulamento do Fundo INOVAMODA.

Exemplos:

a) Projetos valor total de R$50.000,00 sendo R$30.000 do EDITAL e R$20.000 da IndUstria.
b) Projetos valor total de R$40.000,00 sendo R$24.000 do EDITAL e R$16.000 da Inddustria.
c) Projetos valor total de R$30.000,00 sendo R$18.000 do EDITAL e R$12.000 da Industria.

5.1.2. Forma da Contrapartida:

A contrapartida de que fala o item 5.1.1 podera ser integralizada com recursos financeiros préprios ou
de terceiros, incluindo financiamentos bancarios, e/ou com recursos ndo financeiros. Especificamente
para o subprograma de Fortalecimento Comercial as contrapartidas ndo financeiras e econdmicas nao
poderdo ultrapassar a 50% (cinquenta por cento) da contrapartida obrigatdria.

5.1.3. Modalidades de Contrapartidas:
Para efeito deste programa, considera-se:

a) Contrapartidas financeiras: sdo aquelas em que hd desembolso direto de recursos financeiros para
realizar o investimento total;

b) Contrapartidas nao financeiras e econémicas: sdo as despesas correntes de operacdo da empresa,
tais como homem/hora, energia elétrica, utilizacdo de galp3o e alocacdo de laboratérios proprios,
entre outros. Podem ser, também, recursos materiais € humanos préprios das empresas que sdo
disponibilizados para o projeto, comprovaveis por meio de termos de uso, cessdo, transferéncia, etc.

5.1.4. Requisitos do projeto:
a) As contrapartidas deverdo ser explicitadas quanto as origens dos recursos a serem investidos no
projeto e estardo sujeitas a comprovacao;

b) As contrapartidas ndo financeiras e econGmicas serdo descritas quanto a forma (quais sdo) e
estimadas quanto a expressao financeira (valor), para efeito de projeto e posterior comprovacéo.

c) As despesas de pessoal e encargos de equipes envolvidas diretamente no projeto, do quadro
funcional e/ou novas contrata¢des, devem ser consideradas “contrapartidas ndo financeiras e
econdmicas”, submetendo-se aos limites estabelecidos no subitem 5.1.2.

6. DA SELEGAO E APRESENTAGAO DOS PROJETOS

6.1. Critério de selegao:
O EDITAL serda divulgado por e-mail, no site da Findes e Redes sociais da Findes, para os beneficidrios
conforme item 4.

6.2. Os beneficidrios poderdao enviar os projetos até o dia 21 de agosto de 2020, os projetos deverdo ser
enviados para o e-mail: inovamoda@findes.org.br. Os projetos serdao analisados por ordem de inscrigao.




Critério

Descri¢do

Pontuagdo

Grau de inovagdo

Solugdo completamente inédita, com uma estratégia clara de
desenvolvimento e inser¢do no mercado

1a5s

Modelo de negdcios

Apresentacao clara sobre os segmentos de clientes, futuros parceiros,
fornecedores, canais de distribuicio e relacionamentos. Boa
apresentacdao de como serd a operacao do negdcio, sua viabilidade e
potencial de crescimento, tamanho de mercado e suas
especificidades.

l1a5

Proposta de Valor

Proposta de valor clara e bem apresentada, problema bem definido,
bom entendimento do perfil dos clientes e quais as dores a serem
resolvidas, os resultados esperados e as estratégias para entrega de
valor

l1a5

Capacidade de
Contrapartida

Contrapartida financeira adicional da empresa

l1a5

Critério

Detalhamento

Qualificagao

Inovagao

Nota 1 ou 2: As entregas dos projetos estdo relacionadas a integracao
de tecnologias / processos / servigos / metodologias e/ou produtos
existentes no mercado.
Nota 3: As entregas dos projetos estdo relacionadas a integragdo de
tecnologias / processos / servigos / metodologias e/ou produtos ja
existentes, porém novas no mercado.
Nota 4: As entregas dos projetos propdem a inser¢dao de uma nova
tecnologia / processo / servico / metodologia e/ou produto ja
estudado no meio académico, mas ainda ndo inserido no mercado.
Nota 5: As entregas dos projetos propdem a inser¢do de uma nova
tecnologia / processo / servico / metodologia e/ou produto ainda ndo
validado no meio académico e ndo inserida no mercado.

Notadelab5

Mercado

(Modelo de
Negdcios e Proposta
de Valor)

Nota 1 ou 2: ndo apresenta diferencial frente a concorrentes diretos
ou indiretos ou o tamanho do mercado é insuficiente/n3o foi
apresentado.

Nota 3: apresenta pequenos diferenciais frente a concorrentes diretos
ou indiretos e o tamanho de mercado apresentado é suficiente para
permitir a escalabilidade do negaocio.
Nota 4: apresenta grandes diferenciais frente a concorrentes diretos
ou indiretos e o tamanho de mercado apresentado é suficiente para
permitir a escalabilidade do negécio.
Nota 5: grandes diferenciais frente a concorrentes diretos ou indiretos
e o tamanho de mercado apresentado é suficiente para permitir a
escalabilidade do negdcio com potencial de inser¢do no mercado
externo.

Notadela5s

Contrapartida

Grau de contrapartida financeira com recursos externos ao Programa
de Inovagdao da Moda Capixaba.

Nota: valor dos recursos externos que a industria aplica na execugao
do Projeto em relagdo ao valor total do Projeto.

Notadela5s

6.3. Apresentagao dos projetos:

a) Os projetos, adequados tecnicamente, serdo apresentados até a data definida no cronograma.

ANEXO 4

b) Os projetos serdo avaliados pelo Comité de Avaliagdao do INOVAMODA
c) Os projetos deverao ser preenchidos em formularios préprios. ANEXO 1
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d)

Os projetos deverao cumprir o prazo de execugao de 6 meses.

6.4. Os projetos aprovados e aptos para execugdo terdo Contrato firmado entre o CINDES e a Industria
proponente.

7. DA LIBERAGAO DOS RECURSOS

a) Aliberacdo dos recursos sera realizada conforme cronograma de execugdo apresentado no projeto, a

N

conta indicada pelo responsavel e estard condicionada a apresentacdo de projeto com metas
qualitativas e quantitativas, etapas com previsdo de inicio e fim e cronograma de desembolso.

b) A primeira liberagdo de recursos para os projetos proprios sera sob a forma de reembolso de despesas

e investimentos realizados, mediante solicitacdo e comprovagao por parte da empresa beneficiaria e,
assim, sucessivamente.

c) Asliberagdes de recursos para os projetos de interesse coletivo poderao ser sob a forma de reembolso

de despesas e investimentos realizados e sob a forma de antecipacdo, mediante solicitacdo e
comprovacdo das despesas e investimentos realizados e das contratagdes necessarias a viabilizacdo
do projeto, respectivamente.

8. DOS ITENS FINANCIAVEIS

8.1. Serdo financiados pelo Inovamoda, conforme condi¢cdes e critérios previstos no programa de
desembolsos (despesas e investimentos) correntes do projeto, tais como:

a)
b)
c)

d)

e)

f)

8)

h)

Material de consumo nacional e importado;
Servigos de terceiros (pessoa fisica e pessoa juridica);
Aluguéis de equipamentos e laboratério;

Passagens e hospedagens nacionais e internacionais da equipe do projeto ou de empresa contratada
para a prestacao de servicos relacionados ao projeto;

Despesas com a¢Oes de benchmarking, pesquisas de mercado, analises e estudos setoriais, formacao
de portfélios, criagdo de protdtipos e testes de mercado;

Criacao de sites, sistemas de vendas virtuais, aprimoramento e amplia¢cdo do uso da tecnologia da
informacdo nos negdcios da empresa, concepcdo e formacdo de novos canais de comercializacdo,
programas de gestdo, capacitacao e treinamento;

Desembolsos para aquisicdo de softwares e desenvolvimento de programas diretamente
relacionados com os objetivos do projeto;

Outros desembolsos relacionados ao capital intangivel da empresa;

Outros itens comprovadamente necessarios a realizacdo do projeto, a critério do Comité de
Avaliagao.

8.2. Os investimentos de capital (maquinas e equipamentos e demais componentes do ativo imobilizado)
devem ser arcados pela empresa, como parte de sua contrapartida no projeto, conforme previsto no subitem
5.1.1 deste programa.

9. DOS ITENS NAO FINANCIAVEIS
Em hipdtese alguma serdo financiados com recursos do Fundo de Inova¢do da Moda Capixaba, e nem
considerados como itens de contrapartidas, dentre outros itens, a critério do Comité de Avaliacdo:

a)

b)

despesas com recepgoes, festas ou similares;

despesas caracterizadas como pessoais e de representagdo;
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¢) despesas de pessoal, caracterizadas como verba de manuteng¢do do proponente;

d) atividades turisticas.

10. DO ACOMPANHAMENTO E AVALIACAO
Para fins de acompanhamento e avaliacdo, a empresa proponente obriga-se a apresentar:

a) Relatério técnico e financeiro de situacdo periodicamente, em datas estabelecidas no Contrato de
Apoio Financeiro firmado entre as partes ou nas datas previstas pelo cronograma fisico e financeiro
do projeto;

b) Relatdrio técnico e financeiro final do projeto; ANEXO 2

c) A prestagdo de contas parcial do processo de desembolso podera ser solicitada a qualquer tempo,
dentro da vigéncia do contrato de desembolso, sendo necessaria a submissdao ao comité em caso de
modifica¢cdo do escopo do projeto;

d) A prestacdo de contas final sera apresentada pela industria até 60 (sessenta) dias apds o término do
prazo do Projeto. Caso a industria ndo apresente a prestacado de contas final dentro do prazo previsto,
serao suspensos todos os repasses de seus outros projetos em andamento. ANEXO 3

e) As despesas e investimentos serdo comprovados mediante documentos originais fiscais ou cdpias
simples. As faturas, recibos, notas fiscais e quaisquer outros documentos comprobatérios serdo
emitidos em nome da industria ou projeto, se este for legalmente constituido como empresa do
grupo econoémico.

11. DOS SUBPROGRAMAS
A aplicagdo dos recursos do Inovamoda deve contemplar questfes relativas a inovacdo, tecnologia,
competitividade e meio ambiente. Em conformidade aos subprogramas, sendo:

11.1 SUBPROGRAMA DE GESTAO DE DESIGN DA MODA

O Subprograma de Gestdao de Design de Moda tem por objetivo apoiar financeiramente o processo de
implantacdo de estruturas funcionais de design nas empresas do setor da industria do vestuario capixaba,
de forma a consolidar esta atividade como estratégia de competitividade, abandonando o seu estigma de
sinbnimo de estética para perfilar como parte integrante do processo conceitual e produtivo das
empresas. A proposta é que o design da moda seja uma ferramenta que possa ser usada pelas empresas
para ganhar vantagem no mercado em que competem, inclusive em nivel internacional.

Neste subprograma serdo enquadrados projetos que pretendam desenvolver a cultura do design na
empresa, integrando a inovacgdo proveniente deste mundo com a estratégia de realizar produtos do setor
de vestuario convincentes para o mercado.

A gestdo de design da moda abrange, dentre outros, os processos, as decisGes e estratégias que viabilizam
criar novas tendéncias, cole¢des e produtos.

11.2 SUBPROGRAMA DE GESTAO DA MARCA
O fortalecimento das empresas do setor de vestuario capixaba depende delas se diferenciarem, ndo sé
por meio do design e da inovacdo, mas também pela construgdo de marcas consistentes e robustas.

Para que as marcas das empresas que participam do Cria Moda Capixaba se fortalecam, o Subprograma
de Gestdo da Marca concederd apoio financeiro para a promocdo do processo de “branding” (gestdo da
marca) pela industria.

Nesse sentido, “branding” é o conjunto de ag¢des ligadas a administracdo de marcas, o que abrange,
inclusive, o seu reposicionamento. S3o a¢des que, tomadas com conhecimento e competéncia, levam as



marcas além da sua natureza meramente financeira, a fazer parte da cultura e influenciar o
comportamento das pessoas.

11.3. SUBPROGRAMA PARA O FORTALECIMENTO COMERCIAL
O Subprograma para o Fortalecimento Comercial esta voltado ao apoio de projetos, de empresas e de
interesse coletivo, que visam ampliar vendas e acessar novos mercados.

11.4. SUBPROGRAMA DE ECO DESIGN

As industrias do vestuario (confeccGes e calcados) contribuem para geracdo de residuos, tornando
necessaria a discussdo sobre modelos e processos de producdo e consumo responsaveis. Como
alternativa, surgem possibilidades das empresas adotarem tecnologias limpas, que sdo justificaveis
principalmente quando levam a redugdo dos desperdicios no ambito dos seus processos produtivos.
Trata-se da aplicagdo ao setor da industria do vestudrio capixaba do conceito do eco design, significando
o desenvolvimento de produtos e servigos planejados de forma sustentdvel.

12. DAS DISPOSIGOES GERAIS

12.1. OMISSOES E DUVIDAS

As omissdes que forem detectadas e as duvidas que surgirem com a implementagao deste EDITAL serdo
dirimidas pelo Comité de Avaliagdo, previsto no Capitulo X do Estatuto do Fundo de Inovagao da Moda
Capixaba — INOVAMODA.

12.2. ENTRADA EM VIGOR
O presente programa entra em vigor apds sua aprovacao pelo Comité de Avaliagdo.



ANEXO 1

FUNDO DE INOVAGCAO DA MODA CAPIXABA - INOVAMODA

PROGRAMA CRIA MODA CAPIXABA

FM 01 — FORMULARIO DE APRESENTAGCAO DE PROJETO

EMPRESA: (nome da empresa)

SUBPROGRAMAS:

() DESIGN
() ECO DESIGN

() GESTAO DA MARCA

() FORTALECIMENTO COMERCIAL

v' Encaminhar o formulario preenchido a Secretaria Executiva do INOVAMODA.
v Anexar cdpia do contrato social ou estatuto.

v/ Anexar procuracao caso o requerente nao seja socio constante no contrato social

ou no estatuto.

SECRETARIA EXECUTIVA DO INOVAMODA

Av. Nossa Senhora da Penha, 2053, 1° andar, Santa Luiza,
Vitdria — ES CEP 29.045-403

inovamoda@findes.org.br



1. — EMPRESA PROPONENTE — RAZAO SOCIAL Processo n°

1.2-CNPJ 1.3 — INSCRICAO ESTADUAL

1.4 — LOCALIZAGAO

Logradouro, N°:

Bairro:
Municipio: CEP:
Dados Bancarios (Reembolso dos recursos) Banco: Agencia: Conta:

1.5 — BREVE HISTORICO DA EMPRESA OU DO GRUPO ECONOMICO - Incluirano de inicio das
atividades, estilo da marca, locais de comercializacdo do produto, etc.

1.6 — ATIVIDADE ECONOMICA - Utilizar a CNAE — Classificacdo Nacional das Atividades Econémicas, do
IBGE, Versao 2.0

1.7 — PESSOA PARA CONTATO - Pessoa indicada pela empresa que sera responsavel pelo projeto

Nome completo:

Cargo:

Logradouro, n°:

Bairro:

Municipio: Estado: CEP:

Telefone:

E-mail:

2 - INFORMA(;6ES SOBRE A GESTAO DA EMPRESA- Apresentar a estrutura organizacional e enfatizar
como € a atual forma de gestdo relacionada ao objetivo do projeto

2.1 — FINALIDADE- Descrever qual o objetivo do projeto, o que quer fazer ou alcangar

2.2 — ETAPAS DO PROJETO- Descrever as etapas necessarias ao desenvolvimento do projeto.
Obs: Acrescentar qual sera a entrega/produto ao final de cada etapa.

2.3 - CARACTERIZA(;Z\O DO RESULTADO- Indicar os principais ganhos a serem incorporados na atividade
principal da empresa.

Obs. metas e indicadores para os resultados indicados




2.4 — INICIO OU PREVISAO DE INICIO E PREVISAO DE CONCLUSAO DOS INVESTIMENTOS.
Informar més/ano

Inicio: /2020. Conclusao /2020.

2.5 - QUADRO DE USOS E FONTES DO PROJETO (UTILIZAR O ANEXO 01)

| 2.6 - CRONOGRAMA FISICO-FINANCEIRO (UTILIZAR O ANEXO 01)

2.7 — DESTINO DA PRODUGAO — RECEITA BRUTA.

] Situacdo Atual (ano___ ) Ap0s a Implantacdo do Projeto (ano____ )
Destino % Valor (R$) % Valor (R$)
Espirito Santo
Outros Estados
Outros Paises
Total 100,00 100,00

| 3. IMPACTOS DO PROJETO NA EMPRESA

3.1. FINANCAS E DESEMPENHO

Atual Apoés o Projeto Implantado
Faturamento + unidade produzida
Faturamento + nimero de empregados
Faturamento anual
Recolhimento de ICMS
3.2. EMPREGO E OCUPACAO
Atual Apo6s o Projeto Implantado

Superior Bacharel

Superior Tecnologo

Médio Regular

Médio Técnico

Fundamental (Completo ou Incompleto)

Estagiarios

TOTAL

3.3. CONTRATA(;6ES TEMPORARIAS- Indicar n® de contratacBes em periodos sazonais (setor de
producdo, estoque, faturamento, corte etc)

3.4. INDUSTRIALIZA(;AO POR ENCOMENDA- Informar o quantitativo atual de empresas terceirizadas
e a tendéncia de mudanca (%) em funcdo da execucdo do projeto

Assinatura do Proponente
Nome/cargo
CPF

Local- Estado, dd/mm/aa
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GLOSSARIO

DESIGN: Atividade de projeto que alinha planejamento, criacao, desenvolvimento de produtos e
servicos aos desejos dos clientes, tecnologias e recursos disponiveis para inovar e chegar a solugdes

de acordo com os objetivos da empresa.

DESIGNER: Profissional, de nivel superior, responsavel pelo estudo da cadeia produtiva e pela
pesquisa e criacao de novos produtos, levando em consideracao as caracteristicas naturais, quimicas
e fisicas do produto, de acordo com as necessidades do mercado, seu trabalho é alinhar fungdo e

estética.

ECODESIGN: Conjunto de praticas para a criacdo de produtos e processos que respeitam os
objetivos ambientais, de salide e seguranca, durante todo o processo de desenvolvimento e ciclo de

vida do produto.

ESTILISTA: Artista que interpreta as informagOes e as tendéncias de mudanca antecipadamente,
transformando-as em colegOes de produtos conceituais sem se preocupar com a funcionalidade e a

viabilidade de produgao e custo do produto.

GESTAO DE DESIGN COMO ESTILO: O Design ¢ introduzido num estagio mais avancado do

projeto, apenas como acabamento ou detalhe grafico.

GESTAO DE DESIGN COMO ESTRATEGIA: Design na elaboracdo das suas estratégias comerciais
utilizando-se, por exemplo, como ferramenta de auxilio & inovacdo no processo de desenvolvimento

de novas solugoes.

GESTAO DE DESIGN COMO PROCESSO: O Design ndo é usado apenas como produto final, mas
como um método de trabalho. E integrado nos estégios iniciais do processo, combinando-se com os

varios setores envolvidos.
GESTAO DE DESIGN POR MEIO DE COPIA DE REVISTAS E/OU OUTROS MEIOS DE

DIVULGAGAO: Por exemplo, internet. Tem como miss3o dar suporte na criacdo do produto ou na
cadeia produtiva.
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2.5 QUADRO DE USOS E FONTES

USOS (RS MIL)

Investimento

DESCRICAO Areali RS mil
c realizar (RS mil) | 1 (R$ mil)

1. Capital de trabalho (discriminar investimentos/despesas correntes com o projeto)
(alguns exemplos abaixo) = -

Estudos e pesquisas -

Concepgdo e formulagdo -

Passagens e hospedagem -

Montagem de redes virtuais -

Capacitagdo e Treinamento -

Tecnologia/Softwares -

Consultorias -

Outros (discriminar) -

2. Capital fixo - -

Obras Civis -

Maquinas e Equipamentos -

Moveis e Utensilios -

Outros (discriminar) -

TOTAL DOS USOS (1+2) = =

FONTES (RS MIL)

1. INOVAMODA (até 60% do projeto) -

2. Recursos Financeiros préprios do grupo (minimo 40%) - -

a. Contrapartida Financeira -

b. Contrapartida N3ao Financeira e EconGmica - -

Homem/hora -

Energia -

Utilizagdo de equipamentos, etc -

Qutros (discriminar) -

c. Outros Financiamentos -

TOTAL DAS FONTES (1+2) = =

Instrugcoes de Preenchimento

OBS. 1- O valor do Total de Usos deve serigual ao valor do Total das Fontes
OBS. 2 - Adicionar, remover itens conforme projeto

OBS. 3 - Ndo modificar o modelo

2.6 CRONOGRAMA FiSICO-FINANCEIRO

Discriminar o projeto em etapas (conforme item 2.2 do Formulario) com respectivos custos, incluindo previsdo para relatério técnico de encerramento (Relatério
Final) do projeto.

Etapas més 1 més 2 més 3 més 4 Custo Total (RSMil)

Etapa 1l - -

Etapa 2 - -

Etapa 3 - -

Custo Bimestral = o - -

Indicar data de entrega do Relatério Final do projeto(até 60 dias do final do projeto)

Fonte de Recursos(RS)

Fundo Inovamoda -

Recursos Financeiros Proprios do Grupo -

Total - - - -

Instrugoes de Preenchimento

Preencher somente as células em branco

OBS. 1- O valor do Total de Usos deve serigual ao valor do Total das Fontes
OBS. 2 - Adicionar, remover itens conforme projeto

OBS. 3 - Ndo modificar o modelo
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ANEXO 2

FUNDO DE INOVAGCAO DA MODA CAPIXABA - INOVAMODA

PROGRAMA CRIA MODA CAPIXABA

FM 02 — Formulario Acompanhamento Parcial de Projeto

SUBPROGRAMAS:

() DESIGN

() ECO DESIGN

() GESTAO DA MARCA

() FORTALECIMENTO COMERCIAL

EMPRESA: (Nome da Empresa)

SECRETARIA EXECUTIVA DO INOVAMODA
Av. Nossa Senhora da Penha, 2053, 1° andar, Santa Luiza,
Vitoria — ES CEP 29.045-403
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1. IDENTIFICACAO PROCESSO Neo:

Razdo Social:

CNP3J:

1.1. Periodo do Projeto 1.2. Periodo de abrangéncia deste relatério

2. DESCRICAO DO PROJETO
2.1. Finalidade

3. ESTAGIO (Informar o estagio atual do projeto e identificar os avancgos considerados relevantes — se em
desenvolvimento ou se finalizado).

4. RESULTADOS OBTIDOS (Informar os resultados efetivamente alcancados pelo projeto conforme o estagio,
relacionando-os agueles esperados)

5. OUTROS (Mencionar outros resultados alcancados que, porventura, ndo se enquadrem nas classificacbes
anteriores)

6. DIFICULDADES (Citar as principais dificuldades de carater técnico, financeiro, administrativo e gerencial,
enfrentadas durante a realizacao do Projeto e quais as acdes corretivas implementadas).

7. ANEXOS (Incluir relagdo de pagamentos — Anexo 02; documentos de comprovacao de despesas -notas
fiscais e evidéncias dos servicos prestados).
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RELACAO DE PAGAMENTOS (R$)

Beneficiario(a):

Ne° do Processo:

Periodo a que se refere a Prestacio de Contas:

OBS 1: Os campos em vermelho sdo

Ajustar conforme o projeto incluindo ou excluindo linhas caso necessério

Detalhar a descri¢do da Nota, indicar a qual

Ne Empresa CNPJ ou CPF Natureza Despesa etapa do projeto se refere e relacionar a Forma de Pagamento Data Doc N¢2 da NF/DOC Data Pagam Valor
evidéncia com a nota/etapa
1- CUSTEIO (Capital de Trabalho)
0 que foi feito (em publicidade e propaganda), em qual . s
1 | Razdo Social do Prestador de Servigo CNP) da em::::n’iw EXET’.’IDZ Propaganda e et:?a foi reavliz(ada. apatividade e qpualp:gevidelcia ¢ E_:e"‘::;:r::i:e::;céﬁa, ete. Da;aa ‘::F;:géaa N2 da NF/DOC Data Pagam R$
enviada esta relacionada a NF
2
3
4
5
6
SUBTOTAL DO CUSTEIO RS 0,00]
2 - CAPITAL FIXO (Investimento Fixo)
OBS 2: Preencher campo de acordo com anexo 01, item 2.5 do Projeto Aprovado se houver
1)
2|
3
SUBTOTAL DO CAPITAL FIXO RS 0,00]
3 - CONTRAPARTIDAS NAO-FINANCEIRAS E ECONOMICAS(1)
OBS 3: Preencher campo de acordo com anexo 01, item 2.5 do Projeto Aprovado se houver
1
2|
3
SUBTOTAL DA CONTRAPARTIDA NAO-FINANCEIRA E ECONOMICA RS 0,00]
TOTAL GERAL (1+2+3) R$ 0,00

(1) As contrapartidas econdmicas e ndo financeiras devem ser discriminadas e estimadas em valor.

Local / Data

Assinatura do Beneficiario(a)
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ANEXO 3

FUNDO DE INOVAGCAO DA MODA CAPIXABA - INOVAMODA

PROGRAMA CRIA MODA CAPIXABA

FORMULARIO

FM 03 — Formulario de Conclusao do Projeto

SUBPROGRAMAS:

() DESIGN

() ECO DESIGN

() GESTAO DA MARCA

() FORTALECIMENTO COMERCIAL

EMPRESA: (nome da empresa)

SECRETARIA EXECUTIVA DO INOVAMODA
Av. Nossa Senhora da Penha, 2053, 1° andar, Santa Luiza,
Vitdria — ES CEP 29.045-403
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1. IDENTIFICA(;I"\O Processo n°:

Razao Social:

CNP3J:

1.1. Periodo do Projeto

2. DESCRICAO DO PROJETO

2.1. Finalidade

2.2. Resultados Esperados

3. ESTAGIO (Informar, o estagio atual do projeto e identificar os avancos considerados relevantes — se em
desenvolvimento ou se finalizado).

4. RESULTADOS OBTIDOS (Informar os resultados efetivamente alcangados pelo projeto conforme o estagio,
relacionando-os aqueles esperados)

| 5. INFORME OS RESULTADOS OBTIDOS CONFORME SUGERIDO ABAIXO:

5.1. INFRAESTRUTURA (Descrever as melhorias realizadas, bem como equipamentos adquiridos, desenvolvimento
de redes e investimentos na estrutura de design)

5.2. PRODUCKO TECNOLOGICA (Informar o desenvolvimento de produtos, protétipos, processos e
metodologias)

5.3. CAPACITACAO DE RECURSOS HUMANOS (Quantificar e Qualificar).

5.4. DIFUSAO (Se for o caso, citar a realizagdo de eventos e a producdo de materiais de divulgacdao — desfiles,
portfolios, testes de mercado, etc. - especificando sua contribuicao para o desenvolvimento do projeto).

5.5. GESTAO DE DESIGN (comentar o resultado em termos de gestdo de design: como estava quando comegou
e como ficou)

5.6. OUTROS (Mencionar outros resultados alcancados que, porventura, ndo se enquadrem nas classificacoes
anteriores)
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6. PARCERIA INSTITUCIONAL (Descrever as atividades de articulagdo institucional mantidas durante a execugdo
do Projeto, se for o caso).

7. TRANSFERENCIA DE CONHECIMENTOS/TECNOLOGIA (Descrever, se for o caso, a transferéncia de
conhecimentos/tecnologia possibilitada pelo projeto)

| 8. IMPACTOS (Relacionar os impactos ja obtidos pelo Projeto e aqueles esperados a médio e longo prazo).

8.1. Impacto Tecnolégico

8.2. Impacto Financeiro

8.3. Impacto Econémico

8.4. Impacto Social

8.5. Impacto Ambiental

9. EQUIPE (Descrever a participacdo dos principais membros da equipe executora relacionando-os as atividades
desenvolvidas).

10. CONSULTORIAS (Caracterizar os servigos de consultoria, porventura utilizados, e as principais alteragoes
ocorridas na equipe informando de que forma contribuiram para a execucdo do Projeto).

11. DIFICULDADES (Citar as principais dificuldades de carater técnico, financeiro, administrativo e gerencial,
enfrentadas durante a realizacao do Projeto e quais as acoes corretivas implementadas).

12. COMENTARIOS GERAIS E PERSPECTIVAS (Comentar, o desenvolvimento geral do Projeto e apresentar
as perspectivas de futuros desdobramentos em: parcerias, contratos, expansao da planta industrial, conquista de novos
mercados etc).

13. ANEXOS (Incluir relagdo de pagamentos - Anexo 03, documentos de comprovacao de despesas e
evidéncias dos servigos prestados).
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RELAGAO DE PAGAMENTOS (R$)

N° do Processo:

Periodo a que se refere a Prestacdo de Contas:

OBS 1: Os campos em vermelho sdo exemplos. Ajustar conforme o projeto incluindo ou excluindo linhas caso necessario

Detalhar a descrigdo da Nota, indicar a qual

Ne Empresa CNPJ ou CPF Natureza Despesa etapa do projeto se refere e relacionar a Forma de Pagamento Data Doc N2 da NF/DOC Data Pagam Valor
evidéncia com a nota/etapa
1 - CUSTEIO (Capital de Trabalho)
0 que foi feito (em publicidade e propaganda), em qual _ -
1 | Razdo Social do Prestador de Servigo sl:::;;":zs:mw publicidade paganda e et:;.)a foi reallizlada. : atividade e qpualp agevider)wia N ‘cr:en‘:::;:r::i:e;"r‘wéﬁa' e, Da:af;g’(';é" Ne daNF/DOC | DataPagam RS
enviada estd relacionada a NF
2
3
a
5
6
SUBTOTAL DO CUSTEIO R$ 0,00
2 - CAPITAL FIXO (Investimento Fixo)
OBS 2: Preencher campo de acordo com anexo 01, item 2.5 do Projeto Aprovado se houver
1]
2
3
SUBTOTAL DO CAPITAL FIXO RS 0,00
3 - CONTRAPARTIDAS NAO-FINANCEIRAS E ECONOMICAS(1)
OBS 3: Preencher campo de acordo com anexo 01, item 2.5 do Projeto Aprovado se houver
1]
2
3
SUBTOTAL DA CONTRAPARTIDA NAO-FINANCEIRA E ECONOMICA RS 0,00
TOTAL GERAL (1+2+3) R$ 0,00

(1) As contrapartidas econdmicas e ndo financeiras devem ser discriminadas e estimadas em valor.

Local / Data

Assinatura do Beneficiario(a)
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ANEXO 4

Cronograma
Descrigdo Responsavel Prazo Final
Divulgagdo: Divulgagdo do Edital Fundo Inovamoda 21/08/2020
Entrega dos Projetos: Entrega do Projeto do Formulario Industria
e o . . 21/08/2020
especifico e submissdo dos documentos obrigatérios. interessada
Comité de
Avaliagao: Avaliagcdo dos Projetos recebidos Avaliacdo do Fundo 28/08/2020
Inovamoda
Comité de
Resultado: Divulgacdo dos Projetos aprovados Avalia¢do do Fundo 28/08/2020
Inovamoda
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